


Diky tomuto pracovnimu sesitu k webovkam si
udélate jasno v tom, co vse na webu mit. Taky vam
pomuze vytvorit potfebny obsah pro jednotlivé
stranky.

Wwww.webovkysusmevem.cz
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Zamer webu

Je dUlezité mit jasno v zaméru neboli hlavnim cili
webu. Jediné tak muzete nasledné zhodnotit jeho
prinos.

Zodpovezte si nasledujici otazky:

O Proé chcete mit novy web? Pokud madte stavajici,
tak co vam na ném vadi/schadzi?

O Co je cilem nového webu? Md vds kvalitné
prezentovat / ziskavat nové zdkazniky /
poskytovat informace stavajicim klientdm?

O Co vse by mél umét vas novy web?

O Mdte néjaké dalsi prani &i o&ekdvani od nového
webu?
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Adresa webu (doména)

Doména neboli adresa webu je zakladni véc,
kterou pro svlj web potrebujete. Je dulezité dobre
zvazit vybér, protoze pozdéjsi zmeéna je
komplikovana.

Vzdy je potfeba zvazit nazev domény a koncovku.

Nazev domény vybirejte podle svého jména nebo
nazvu firmy ¢i projektu (napf. websusmevem),
pripadné podle, toho co délate (napr.
Jjakudelatweb).

Koncovku volte podle toho, na co jsou lidé zvyKli,
tedy pro Ceskou republiku koncovku .cz, pro
Slovensko .sk nebo mezinarodni univerzalni

koncovku .com. Vice o vybéru domény zde.

Zkontrolujte, jestli je vami vybrana doména:

O Srozumitelnd, kdyz ji nékomu Feknete. Jestli se
pise stejné, jak se vyslovyje.

O Jednoduse 2apamatovatelnd.

O Volnd k registraci (ovérit).
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Design

Mo v e s

prvni dojem a rozhoduje o tom, jestli se navstévnik
vUbec k obsahu dostane, nebo ne. Ukolem
kvalitniho designu je navigovat navstévnika webu
k informacim, které hleda, podpo¥it prehlednost a
¢itelnost obsahu a dat divéryhodnost celému
webu.

Aby takovy design mohl vzniknout, potfebujete
zvazit tyto veci:

O Mdte vlastni logo, které chcete na webu pouZit,
pripadné jen textové zobrazit nazev webu?

O PouZivate kombinaci urcitgch barev v souvislosti s
vasim projektem, pro ktery bude novy web?

O Mdte kvalitni fotky a obrdazky, které se daji na
webu pouZit? Fotky jsou to nejdileZitéjsi pro super
design webu. Samozrejmé muZete pouZit fotky 2
fotobanky, ale takové fotky jsou neautentické, urité
na davéryhodnosti nepridaji a nikdy neudélaji takovy
efekt jako vlastni kvalitni fotografie.
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Struktura webu

Pokud mate jasno v zaméru webu a v jeho cili, tak
podle toho smérujte strukturu a stranky na svém
webu.

Jakeé stranky chcete mit na webu (nepotrebné
klidné vyskrtnéte):

O Uvodni strdnka (homepage)

L 0 nds

O Kontakt

O Produkty/Sluzby

O Podrobngjsi podstranky (prodejni strdanky) pro
Jednotlivé produkty &i sluzby, pripadné kategorie

OJ Reference

OJ Otdzky a odpovédi

O Blog/Aktuality

O E-shop

O Obchodni podminky / Ochrana osobnich ddaji

0000
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Nyni si projdeme zakladni véci, které byste si méli
sesumirovat pro vas web jako prvni.

Zakladni udaje
O Kontaktni ddaje a odkazy na socidlni sité

Na webu budou uvedeny vase kontaktni udaje.
Nachystejte si ty, které chcete na webu mit. Jde
pfedevsim o vase jméno, nazev firmy, ICO, telefon,
e-mail apod.

Pokud mate profily na nékterych socidlnich
sitich, tak si prichystejte jejich adresy.

d Logo

Pripravte si své logo v dobré kvalité, aby byl obrazek
s logem ostry. Nejidealnéjsi je, pokud ho mate ve
formatu .png s pruhlednym pozadim.

Pokud své obrazkové logo nemate, tak nevadi.
Logo mUze byt i textové.

Q Kligové byanys sdéleni

Obrovsky rozdil na webu zpUsobi jedna véta, které
fikdme klicové byznys sdéleni. Napiste si ji, je to
fakt sila!
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Vytvorte si jednu vétu, kterou kdyz vyslovite, tak
kazdému bude jasné, co délate a jaky to bude mit
pro néj prinos. Toto je velmi zasadni véta pro vas
byznys! Kazdy by ji mél vidét hned, kdyz pfijde na
vas web.

Odpoveézte si na tyto 3 otazky:

Co déldate?

Pro koho to délate? — vase cilovd skupina.

Pro¢ to délate? — vysledek &i prinos pro vasi cilovku.

A nyni to 2jednoduste a spojte do jedné véty éi
sloganu:

Vice o tvorbé klicového sdéleni zde.
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Fotky

Fotky jsou to, co nejvice ovlivni design celého
webu, a jsou to NEJ, co tvofri vzhled a celkovy
dojem.

Kde vzit fotky na web?

Jednoznacné tou nejlepsi volbou jsou vlastni profi
fotky. Vyplati se do nich investovat a vyuzit sluzeb
profesionalniho fotografa.

At uz se jedna o fotky vasi osoby nebo osob, které
na webu budou, o fotky tymu, vasich prostor,
produktd, vasi prdce, vds pri poskytovani sluzeb
atd. Tyto fotky potrebujete!

Navic takoveé fotografie obrovsky zvysuji
divéryhodnost vas jako profesionala i celého webu.
Takovy web ziska vétsi pozornost i vaseho
potencidlniho zakaznika.

Nepodcente to. V pripadé, Zze nemate profi fotky,
tak druhou volbou je, ze si sami néjaké nafotite. Je
to urcité lepsi, nez mit na webu fotky z fotobanky,
které jsou neautentické, a kazdy navstévnik hned
podveédomeé pozna, ze mu to nesedi.
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Pokud nakonec chcete pouzit ty z fotobanky, tak
zde zjistite, kde hledat.

Jak by mély vypadat fotky na
web?

Pokud si budete nechavat délat profi fotky, nebo
budete sami fotit, at uz lidi, produkty, objekty atd.,,
vzdy dbejte na tyto zasady:

[J fotografie na Sirku

[J objekt ¢i postava vzdy v jedné poloviné
fotografie, druha pulka jen pozadi nebo néjaky
nedUlezity objekt (Iépe se pak s fotkou pracuje,
protoZze druhou polovinu muzete prekryt
textem apod.)

2 || &

0 pfFipadné fotografie postavy a produktl na
bilém pozadi, (objekt z fotografie se da
jednoduse ofiznout a vlozit za né€j jiné pozadi)

Zde jsou jesté tipy, jak nahravat fotky na web
spravne.
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Texty na uvodni stranku

V prvni radé potrebujete texty pro uvodni stranku
webu. To je zaklad.

Uvodni stranka je hlavni strdnka webu - homepage.
Méla by zaujmout tak, aby navstévnik pokracoval
dale.

Stranka je spiSe rozcestnikem, kde vyzdvihnete
hlavni informace a odkazete na konkrétni
podstranku, kde se navstévnik dozvi vice. Jsou zde
vetsinou kratsi odstavce s odkazem na podstranku
s podrobnostmi.

Zde budou nejspiSe odstavce:

= O nas

= Kli¢ovy produkt / Sluzba
-> Reference

- ... pfipadné dalsi dle oboru

Samozrejmé na hlavni strance nesmi chybét vase
jasné klicové byznys sdéleni, které jste tvorili
pred chvili. To je velmi dulezité, protoze na vétsiné
webU chybi, a tedy hned nepozname, co firma
nabizi.
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l OBSAH
STRANE




Nyni je nacase projit si jednotlivé stranky webu a
prichystat texty a obsah na né.

Pokud radéji poslouchate nebo koukate na videa,
nez Ctete, tak zde najdete informace i ve video
podobé:

STRANEK ’
Vv’

Pro Cteni pokracujte nize.
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Zde jsou tipy k jednotlivym strankam webu, co na
Nné napsat a dat.

Uvodni stranka

Uvodni strdnka neboli homepage je hlavni stranka
webu a méla by zaujmout tak, aby navstévnik
pokracoval dale.

Stranka je spiSe rozcestnikem, kde vyzdvihnete
hlavni informace a odkazete na konkrétni
podstranku, kde se navstévnik dozvi vice. Jsou zde
vétSinou kratsi odstavce s odkazem na podstranku
s podrobnostmi.

Samozrejmé na hlavni strance nesmi chybét vase
jasné klicové byznys sdéleni o tom, co délate,
proc¢ a jaky to ma pfinos. To je velmi dulezité,
protoze na vétsiné webU néco takového chybi, a
navstévnik tim padem nepozna, co vlastné firma
nabizi.

Musi zde byt i navigace a odkazy, které
navstévnika ihned nasmeéruji tam, kam potrebuje a
kvuli Cemu na vas web prisel.
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O mné /O nas

Tato stranka je hodné podcenovana a na veétsiné
webU je spise jen do poctu (aby tam byla a néco na
ni). VétsSinouje plna frazi, historickych faktd
podanych nezajimavym zpUsobem — prosté
nadychana vata o nicem.

Pritom stranka O nas je mistem, kde muzete
vytvorit davéru a souznéni s vami, vasi znac¢kou
a hodnotami.

Prizkum Blue Acorn uvadi, Ze u navstévnika, kterf
byli na strance O nds, vzrostla dokonce pétkrat
pravdépodobnost zakoupeni zboZi a prumér
hodnoty objednavky se zvysil o 22,5 %.

Jaky mit obsah na této strance?

Dejte své znacce ¢i firmé tvar a vypravéjte pribéh
spolec¢nosti. Lidé chté&ji védét, kdo stoji za znackou
a hodnotami s ni spjatymi. Pokud predstavite
zakladatele ¢i tym pracovnikd zajimavym
zpUsobem, snadnéji se s vasi znackou sziji.

Idedlnim obsahem této stranky je pribéh, ktery
stoji za zalozenim firmy ¢i impulsem k podnikani
v dané oblasti. Pomoci autentického pfibéhu se s
vami ¢tenar |épe ztotozni a vytvori si dUveru. Pribéh
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se nebojte prolozit kouskem vtipu nebo napinavym
okamzikem.

Pribéh by mohl mit tuto strulcturu:

Kdo jsem — v kratkosti pfedstavte zakladatele
spolecCnosti, nebo sebe jako podnikatele, ktery za
tim vSim stoji.

Cil — prozradte, kam sméfujete, svou vizi a
hodnoty, kterymi se fidite.

PotiZe — zminte, co jste museli prekonat
(nerozpitvavejte, nestavte na tom, reknéte, jak to
bylo a jdéte dal, na nikoho neutocte,
nepomlouvejte). Diky takto sdélenym
nelspéchum vdm budou lidé vice Vérit.

BOD 2LOMV - najdéte ve svém podnikani bod
(situaci, ¢lovéka, véc), ktera vam zmeénila zivot, a
popiste, jak jste zili pred timto bodem, co se stalo
v ten dany okamzik a jak to vas zivot zmeénilo.

Ospéchy — ukazte vysledky, kterych jste dosahli po
bodu zlomu, ukazte, na cem a s kym nyni
spolupracujete a koho znate. Pripojte fotky s
osobnostmi ze svého oboru a potvrdte svou
kompetentnost napfr. certifikaty, které jste ziskali,
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rdznymi ocenénimi, citacemi z médii a tfeba i
recenzi. Vzdy dbejte na to, aby vse bylo ovéritelné
a pravdivé.

Spolu s tim byste méli potencidlnim zdkaznikim
sdélit, pro¢ jste unikatni, co vas odlisuje od
ostatnich. MUzZete napriklad zddraznit:

-> historii,

- hodnoty Ci poslani, Cemu vérite,

-> vlastnosti vstupnich surovin u produktd (fair
trade, bio, kvalita apod.),

- zpUsob, jakym produkty vyrabite,

-> zakladatele Ci soucasny tym,

- pracovni kulturu.

Celou stranku doplnte o obrazky, které se poji k
vasemu podnikani. Nejlepsi dojem vytvori
fotografie vasi prace, provozovny, tymu apod.

Premyslejte o této strance ve smyslu:
- Co muze vase spolecnost zakaznikim
prinést?
- Jaké hodnoty jim zprostredkovava?
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- Odpovédi na tyto otdzky jsou vase prednosti
oproti konkurenci.

Vyuzijte je.

Priklad takoveé stranky najdete na
websusmevem.cz/o-nas, kde jsou jasné vidét
hodnoty a prinosy pro zakazniky, ale i pribéh
projektu.

Pokud chcete touto strankou vyvolat jesté vice
emoci, pripojte video. Profesionalni video zvysi
emocionalni naboj. Budete tak potencialnimu
zakaznikovi jesté bliz.

Vice tipU pro tvorbu stranky O nds zde.
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Kontakt

Kontakty nesmi samozrejmeé také chybét. Idealni je
mMit je na kazdé strance a pak klidné i na strance
samostatné.

Ke kazdému kontaktu nezapomente pridat
fotku, aby kazdy vidél, s kym komunikuje.

Primo na strance doporucujeme uvést kontaktni
formular, ktery staci jen vyplnit a poslat. Urcité to
zjednodusi a urychli kontaktovani a snizi
pravdépodobnost, Zze navstévnik z webu odejde,
kdyz se nebude moci na néco zeptat.

Pokud mate néjakou pobocku ¢i adresu, kde vas
muze zdkaznik navstivit, tak na strance s
kontaktem je dobré mit i mapu s vyznacenou
polohou z Google Maps.

Na této strance vétsina lidi hleda i oteviraci dobu,
pokud to u vas dava smysl.
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Reference

Sbirejte a zapisujte si reference od svych
zakaznikl a ukaZte je ostatnim.

Nebojte se byt kreativni a misto textové reference
vezmeéte svUj telefon, natocte si referenci zakaznika
na mobil a vlozte na web.

Velkym omylem je vnimat reference pouze jako
loga znamych firem, s nimiz spolupracujeme.
Priznejme si to, vétsSinou nedélame pro znamé
firmy, jako jsou Coca-Cola, Apple apod. Proto
potfebujete reference s tim, co o vas fikaji vasi
zakaznici. Bude to daleko autentictéjsi a
prinosnéjsi. U potencidlnich zadkazniku reference a
hodnoceni vytvari vétsi ddvéru a diky nim nakoupi.

Navod, jak ziskat presvédcivé reference zde.

Jak podpofrit duvéryhodnost vaseho projektu,
produktu sluzby diky socidlnim dtikaztim tady.
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Nejcastéjsi otazky a
odpovédi
Vnimejte své zakazniky a to, na co se vas nejcastéji

ptaji, kvali cemu volaji nebo pisi e-maily a sepiste
to.

Napiste nebo natocCte k tomu odpovédi.

PomuzZete tim zakaznikim pfi rozhodovani a
sobé ulehcite praci s neustalym odpovidanim na
stejné dotazy.
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Blog

Blog je obrovsky magnet pro web. Lidé i
internetové vyhledavace miluji blogy, které jsou
zameérené na urcitou oblast a kde jsou nové a nové
prispevky, protoze vidi, ze je web aktivni.

Vzdélavejte své zakazniky a navstévniky webu v
oboru a sdilejte aktuality. Nikdo o vasi oblasti nevi
tolik co vy, protoze vy se v tom pohybujete kazdy
den, vy jste expert.

Hlavné piste uzitecné informace pro laiky, ktefi tyto
informace hledaji a potrebuji se vyznat v této vasi
oblasti. Piste tak, aby tomu rozuméli.

Pokud vas vice zajima blogovani v byznyse, jdéte na
web www.jakblogovat.cz, kde najdete spoustu
dalsich tipa.

Jestlize chcete mit na svém webu blog Ci aktuality,
mely by zde byt pfi spusténi webu alespon 3
prispévky.
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Produktova stranka /
prodejni stranka / nabidka
sluzby / mikrostranka

Kdyz jde o produkty nebo nabidku sluzeb, jsou na
vétsiné webU jen suse popsany jejich parametry.
Takova stranka by vsak méla vyvolavat emoce a
vést navstévnika na nakup produktu, k objednani
terminu sluzby, k rezervaci nebo poptavce. Tyto
stranky jsou totiz urCeny pro skupinu lidi, ktefi uz
maji predstavu, co chtegji. Vasim cilem je, aby
vyuzili vasich sluzeb nebo si u vas koupili
produkt.

Pres internet nemusite prodavat a presto tam
muzete mit napf. formular pro rezervaci stolu v
restauraci nebo objednani konzultace na vasi
prodejné zdraveé vyzivy apod.

Podivejte se napriklad na stranky Applu, kde maji
ke kazdému produktu vytvorené mikrostranky,
které vypadaji fantasticky. Podobnou stranku
muzete vytvorit i k vasim produktdm i sluzbam.

Mozna vas napadlo, Ze ve vasem oboru nic
takového udélat nejde. Ja myslim, ze ano. Takové
stranky muUzete vytvaret, at mate fyzické produkty,
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nebo nabizite sluzby. Schvalné si pojdme dat par
prikladu:

-> Restaurace - vyberte to nej jidlo z vaseho
Jjidelnicku. Jedno jediné jidlo, za kterym by k
vam do restaurace méel zakaznik prijet klidné
desitky kilometrl a ochutnat jej. Jidlo, pro které
by méla byt vase restaurace znama. Na toto
jediné vybrané jidlo udélejte prodejni
mikrostranku.

- Truhlarstvi — vyberte tu nejzadangjsi sluzbu
nebo produkt, ktery nabizite, a zaroven, ktery i
nejradéji délate. Vytvorte na néj mikrostranku,
aby si lidé dokazali predstavit, co jim vas kousek
nabytku dokaze prinést.

- Obchod se zdravou vyzZivou - vyberte produkt
(napf. kvasek na chleba), pro ktery stoji za to
pfijit k vdm do obchudku, i kdyby si zakaznik
nemél koupit nic jiného. Pro produkt, o kterém
si lidé reknou: , Ti ho maji nejlepsi” vytvorte
specialni mikrostranku.

= E-shop - e-shopy se vyznacuji velkym
mnozstvim produktl, vy ale vyberte jeden
Jjediny, klidné ve vice velikostech nebo barvach,
ale at je to jen jeden produkt, a pro n&j udélejte
samostatnou mikrostranku.
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Proc takto vybirat jednu sluzbu nebo produkt, kdyz
jich mate napr. stodvanact? Protoze s vétsim
poctem moznosti klesa pravdépodobnost nakupu.

Psychologoveé v roce 2000 délali takzvany
marmeladovy experiment. Jeden den na mistnim
trhu prodavali 24 rdznych marmelad, druhy den
pouze 6 ruznych druhU a zjistili, Ze prvni den
nabidka pritahla vétsi zajem, ale lidé desetkrat
méné kupovali nez druhy den s mensim vybérem.

Studie ukazuje, ze zatimco moznost vybéru
vypada na prvni pohled pritazlivé, tak pFi nakupu
paralyzuje spotrebitele. A nejedna se zde jen o
objem prodeje, ale ovliviuje to i spokojenost
zakaznika, kdy vice moznosti vede k nizsi
spokojenosti.

Tuto studii z roku 2000 potvrdila fada dalsich
vyzkumu i v jinych oblastech, které ukazaly stejné
vysledky. Proto na mikrostranku vybirame jen jeden
produkt nebo sluzbu.

Pojdme si tedy fict, jak by takova stranka méla
vypadat a co na ni dat.

Nejprve je potreba si uvédomit, ze cela tato stranka
neni o produktu nebo sluzbég, ale je predevsim o
zakaznikovi. Oslovuje jeho potreby a touhy.
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Struktura stranky:

1.

Fotografie — nic nevyvola lépe emoce, pocity a
naladéni na vas produkt nebo sluzbu nez
kvalitni autenticka fotografie.

Nebojte se investovat do zkuSeného fotografa,
ktery vas produkt nafoti tak, ze bude vypadat
opravdu dobre. Pokud poskytujete sluzby, muze
vas vyfotit pfi praci.

Nepouzivejte zde cizi fotky stazené z internetu
ani koupené z fotobank. Zakaznici pocitové
poznaji, ze to neni to prave.

Poutavy nadpis - fotografii doplfite nadpisem,
ktery emoci z fotografii jesté podpori.

Neni zde myslen nazev sluzby, ale spise popsani
pocitu, ktery vase sluzba nebo produkt
zapricini.

Napfriklad u restaurace to muze byt néco jako
“Chutoveé poharky jesté nic tak dobrého
nezkusily” nebo u masaze “Masaz pro vasi
harmonii”.
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3. Prinosy, uzitky, FeSeni - v dalSim bloku popiste
vasi sluzbu nebo produkt tak, aby bylo patrné,
pro koho je to uréeno, a zdlUraznéte, jaky
prinos to pro daného zakaznika bude mit v
jeho zivoté, kdyz si u vas objedna.

Uvedte zde uzitky, které ziska. Resi-li vas
produkt néjaky konkrétni problém, popiste jej a
ukazte konkrétni reseni.

V pripadg, ze prodavate modu nebo mate
restauraci, nejspise zde nenajdete praktickée
Moznosti vyuziti v Zivoté, ale i tak mUzete
popsat pocit a mit vzdy detailni obrazek s
kratkym popiskem. Napfr. u pizzy méjte detailni
fotografii pizzy s olivami a u toho popisek, v
némz uvedete, ze dovazite kvalitni olivy pfimo z
Italie, a rozeberete dalsi ingredience, popisete
zpusob vyroby apod.

V tomto popisku se vyhnéte holému popisovani
vlastnosti a technickym parametrdm, ty pfijdou
pozdéji.

4. Vzbudte zajem - jak vypada Zivot vaseho
klienta pred vybérem vasi sluzby a jak muze
vypadat, kdyz sluzbu nebo produkt zacne
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pouzivat. Jak vypada jeho zivot pred a po.

V podstaté to, co jste popsali v predchozim
bloku, ukazte opét fotografiemi, na kterych
zakaznik pouziva vas produkt nebo sluzbu,
pripadné fotografiemi pri poskytovani sluzby.
Pokud to vas obor umoznuje, tak fotky s tim,
Jjak nakup u vas ovlivnil zivot zakaznika. Mohou
zde byt fotografie pred a po, pokud je toto
mozné ve vasi oblasti. Pokud ne, mohou zde byt
fotky zakaznikU pfi pouzivani produktu nebo pfi
poskytovani sluzby.

Zde jsou namisté reference vasich zakaznika.

5. Proc praveé vy - v kratkosti ukazte zakaznikovi,
kdo jste a proc¢ by si pravé od vas mél danou
sluzbu nebo produkt poridit. Zde muze byt i
kratké (napf. dvouminutové) video svamia o
Vas. :-)

Pokud je nutné dolozit certifikaty o vasi
odbornosti, tak je zde umistéte. Mate-li ocenéni,
Jjimiz zvysite svou kredibilitu, tak také.

6. Parametry, cena, garance - uvedte technické
parametry, cenu a garanci (pokud né&jakou
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poskytujete). MUze to byt i zAkonna garance,
napfr. vraceni zbozi (uvedte zde i pocet dni, aby
zakaznik nemél obavy).

7. Namitky, otazky a odpovédi - tato ¢ast je
dobrovolna pro ty obory, kde se mohou objevit z
fad klientl pripadné otazky nebo namitky. Zde
je muzete vSechny vypsat a odpovédét na né,
cimz rozptylite nejasnosti a namitky vyvratite.

8. Vyzva k akci — na konci stranky by méla byt
jasna vyzva k akci, to nejdulezitéjsi, co ma
navstévnik udélat (je ale lepsi umistit ji také k
vysSe uvedenym blokum, protoze navstévnik se
muze rozhodnout dfive).

Co je u vaseho produktu Ci sluzby dalSim
krokem? Je to rezervace stolu v restauraci,
rezervace bowlingové drahy, rezervace terminu
v kadernictvi, poptavka remeslnych praci, nakup
darkové poukazky nebo primo nakup na webu?
Podle toho zde umistéte formular nebo
telefonni Cislo, aby mohla akce probéhnout
HNED.

e, wvew -

aby vam web privadél nové zakazniky.
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Dalsi stranky

Ostatni stranky na webu si urcete sami podle svého
oboru a podle toho, co by vam, vasim
navstévnikdm a zakaznikdm pomohlo.

MuUzete mit napriklad stranku , Jste tady poprvé* se
zakladnimi informacemi, které jsou pro takového
Clovéka uziteCné.

Nebo stranku ,/Informace pro stavajici zakazniky“ -
pro ty, ktefi jiz vyuzivaji vase sluzby.

U e-shopu by méla byt hlavné stranka ,Vse o
nakupu”, kde jednoduse a prehledné shrnete
zakladni udaje, které by mohly potencialni
zakazniky zajimat ohledné objednavky (cena
postovného a moznosti dodani).

Jako jedna z prvnich hledanych stranek na webu
sluzeb byva stranka ,Ceny”, tak na ni také
nezapomente.

Pokud si chcete budovat databazi kontaktd
vymeénou za néjaky obsahovy material, tak urcité
nesmi chybét tzv. ,Vstupni stranka” nebo-li
,Squeeze page“ nebo ,Landing page®, na ni pak
sméruji reklamni kampané. Neni to vsak hlavni
stranka, se kterou si ji lidé casto pletou. Tato stranka
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ma pouze jeden cil - zaujmout a ziskat kontakt.
Na tuto stranku pak sméruji reklamni kampané.

To, co jsme zde napsali ohledné obsahu
jednotlivych stranek, to jsou tipy pro vas. Je to asi
maximum toho, co na strdnce muze byt, at mate
inspiraci a z Ceho vybirat.

Nemyslime si, Ze je potfeba mit tam Gpiné vse,
jak bylo popsano. Nejprve zacnéte s tim, co jste
schopni napsat. Rozsifit to muzete kdykoliv pozdéji.

Uspéch spociva ve spusténi webu, ne v dokonalosti.

)

Za tym Webovek s Usmévem
Daniel Krizadk
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